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Donald Trump 2024-es kampanyanak tanulsagai
a politikai marketing szempontjabol

Erzelmi értékigéret, identitdsdiskurzus és mesterséges intelligencia a politikai mdrkaépitésben

Lessons from Donald Trump’s 2024 Campaign
form a Political Marketing Perspective

Ldentity Discourse, and Artificial Intelligence in Political Brand Building

Osszefoglalds

A tanulmany Donald Trump 2024-es amerikai elnokvalasztasi kampanyat vizsgalja politikai
markazas, digitalis kommunikaci6 és adatvezérelt célzas szempontjabol. A szerzé egy négydi-
menziés elméleti modellt javasol, amely magaban foglalja az érzelemalapu értékigéretet, az
identitasképz6 diskurzusokat, a mesterséges intelligencia altal tamogatott személyre szabott
tizenetkildést, valamint az alternativ médiacsatornak és influenszerek szerepét. A tanulmany
ramutat arra, hogy a politikai markazas eszkéztara egyre inkabb hasonul a kereskedelmi mar-
keting gyakorlataihoz, mikozben 10j politikai lojalitasi formakat és valasztoi identitasokat épit
fel. Az elemzés hozzdjarul a politikai kommunikacié digitalis korszakanak mélyebb megérté-
s¢hez, és keretet kinal mas politikai kampanystratégiak osszehasonlité vizsgalatahoz is.
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Summary

The study examines Donald Trump’s 2024 US presidential campaign in terms of political
branding, digital communication, and data-driven targeting. The author proposes a four-di-
mensional theoretical model that includes an emotion-based value proposition, identity-form-
ing discourses, Al-assisted personalized messaging, and the role of alternative media channels
and influencers. The study points out that the toolkit of political branding is increasingly
resembling commercial marketing practices, while building new forms of political loyalty
and voter identities. The analysis contributes to a deeper understanding of the digital age of
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political communication and also provides a framework for the comparative examination of

other political campaign strategies.

Journal of Economic Literature (JEL) codes: M37, D91, D83, Z13
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BEVEZETES

Donald Trump 2024-es elnokvalasztasi kampanya radikalisan Gjitotta meg a politikai kom-
munikdcié és markaépités korabban ismert modszereit, kilonos tekintettel a digitalis tér, a
kozosségl média és az alternativ médiacsatornak kihasznalasara. Bar a kampany szamos vitat
valtott ki, kétségtelen, hogy kommunikacios stratégidja hatékonyan célozta meg sajat valasz-
to1 bazisat, mikozben jelentds figyelmet keltett globalisan is.

Jelen tanulmény célja nem pusztan a kampany bemutatasa, hanem egy altalanosithaté el-
méleti modell felvazolasa is, amely a posztmodern politikai marketing () paradigmajat irja le.
A, Politikai Méarkaadaptacios Keret” négy kulcstényezé mentén — a markaigéret, a polarizalt
identitasdiskurzus, az érzelemvezérelt mikrocélzas, valamint az alternativ médiatér stratégiai
kiaknazasa — kinal fogddzot a korszerd kampanyfolyamatok megértéséhez. A Trump 2024-
es kampanya e modell szemléltets esettanulmanyaként szolgal, azonban a keretrendszer al-
kalmazhatésaga tallép az amerikai kontextuson, anti-elitista vagy adatvezérelt kampanyok
elemzésére is alkalmas.

A kovetkez6kben a modell f6 komponenseit mutatom be, majd részletesen elemzem, ho-
gyan manifesztalodott mindez Trump kampéanyaban, killonds tekintettel a retorikai stratégi-
akra, a célzott digitalis kommunikaciora és az influenszer-alapt tizenetkozvetitésre.

ELMELETI KERET £ES MEGKOZELITES

A javasolt Politikai Markaadaptacios Keret (Political Brand Adaptation Framework) célja (1.
abra), hogy strukturaltan bemutassa azokat a kulcstényezdket, amelyek Trump 2024-es kam-
panyaban meghatarozo6 szerepet jatszottak, és amelyek elméleti szempontbdl is relevansak
lehetnek mas politikai szerepldk stratégiainak vizsgalatara.
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1. dbra: Politikai Mdrkaadaptacids Keret (Political Brand Adaptation Framework)
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Forrds: Varga Zsolt
Erzelemalapit értékajanlat és mdrkaigéret

Trump ,,I'll Fix It” szlogenje egyszert és hatasos volt. Nem konkrét politikai programot igért,
hanem azt sugallta, hogy 6 személyesen megoldja a problémakat - mint egy megment6 figu-
ra. Ez a markaigéret erésen emocionalis, a frusztralt valasztoi bazis vagyaira és sérelmeire
rezonal. Az ilyen tipusa egyszerd, személyre épulé értékajanlat kozponti eleme a politikai
markaépitésnek (Scammell, 2014).
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Identitdsépitd’ diskurzus és polarizalt narrativa

A kampany retorikaja nem csupan informacioatadasként funkciondl, hanem identitasképzo
aktusként is értelmezhetd. Az ,.én kontra 6k” logika — példaul ,,a kisember” kontra ,,a korrupt
elit” — polarizalja a politikai mez6t, mikozben szimbolikus azonosulasi pontokat nyqjt. Ez a faj-
ta diskurzus megerdsiti a markahtiséget és érzelmi lojalitast (Fairclough, 1995; Wodak, 2021).

Adatalapii célzds és MI-alapi iizenetgenerdlds

A Trump-kampany a valasztoi adatokat, vasarlasi szokasokat és viselkedési mintazatokat 6t-
vozte mesterséges intelligencia altal generalt érzelmi predikciokkal, hogy hiperszemélyre sza-
bott kampanytizeneteket kildjon. Ez a megkozelités erésen hasonlit a vallalati CRM-rend-
szerekhez, és 0j szintre emeli a politikai marketing hatékonysagat (Davis, 2025; Simchon et

al., 2024).

Alternativ csatorndk és influenszer-marketing

A hivatalos médiacsatornak helyett a kampany alternativ digitalis 6koszisztémakat hasznalt —
Truth Social, X (korabban Twitter), Twitch, TikTok, podcastok —, valamint szovetségre 1épett
barati” influenszerekkel, akik sajat kozosségeiken keresztil kozvetitették a kampany tizenete-
it. Ez decentralizalt, de rendkiviil hatékony tizenetdisztribtciot tett lehetévé, killénosen fiata-
labb és digitalisan aktiv valasztok korében (Goldmacher, 2024).

E négy dimenzi6 integracidja hatarozza meg a Trump 2024-es kampanystratégia sajatos
muikddésmodjat, amely a klasszikus kampanymodellekhez képest nagyobb mértékben épit az
érzelemre, adatra és identitasra.

A KAMPANY UZENETENEK ES NARRATIVAJANAK ELEMZESE
A ,,Megjavitom™ (LUl Fix 1t) értékaydnlat és egyéb kulcsiizenetek

Donald Trump 2024-es kampanyanak egyik kézponti értékigérete a ,,Megjavitom” (I'll Fix It)
szlogen volt, amely a valasztok altal leginkdbb érzékelt tarsadalmi-gazdasagi problémakra —
példaul inflaci6, munkahelyi bizonytalansag, nemzeti biiszkeség — kinalt egyszerd, kozvetlen
megoldast (Reston, 2024). Ez a narrativa tudatosan keriilte a politikai zsargont, ¢és vallalati
marketingre emlékeztetd retorikaval kommunikalt, hasonléan a Nike ,.Just Do It” szlogenjé-
hez (Guttmann, 2023). A Frontiers in Communication tanulmany szerint Trump retorikaja
gazdasagi szorongasokra épitett, megoldasként szabalyozascsokkentést, vamokat és hazai ter-
melést ajanlva (Hamed — Alqurashi, 2025).

A kampany masik visszatérd eleme a ,,Make America Great Again” (MAGA) szlogen volt,
amely tovabbra is identitasformald szerepet jatszott, killénésen a Biden-adminisztracié gaz-
dasagpolitikijanak kritikdgjaban (Desjardins, 2024). A kampany retorikajaban megjelent az
,»én kontra 6k” polarizalt diskurzus is: Trump és tamogatéi a ,,nép” oldalan alltak szemben az
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elittel és ,,azokkal”, akik ,jatszanak a valasztasokkal” vagy ,.letartoztatjak politikai ellenfelei-
ket” (Kamarck — Galston, 2025; Dias, 2025).

A kultarharc-tizenetek a fekete és latiné férfi szavazok felé is iranyultak. Kiemelkedd volt
a ,,Kamala is for they/them. President Trump is for you” cimi reklam, amely Harris nem-
valtassal kapcsolatos allaspontjat kritizalta. A kampanyvided t6bb mint 30 000 alkalommal
futott, és az egyik leghatasosabb tizenetként azonositottak (Kamala a they/them campaign
video, 2024). Az egyszer(, érzelmileg telitett izenetstruktira kézvetlentl szolitotta meg a va-
lasztokat, fogyasztdi logika szerint (Garcia, 2024).

Retortkar stratégiak: Névhaszndlat, metafordk, hiperbola és ismétlés

Donald Trump 2024-es kampanya tudatosan alkalmazta a politikai retorika eszkoztarat a
kollektiv identitas erdsitésére és a médiafigyelem uralasara. A ,,mi” és ,,én” névmasok rend-
szeres hasznalata erésitette a valasztokkal valo azonosulast, a kozos célérzetet és az egylivé
tartozas érzetét (Fairclough, 1995; Wodak, 2021). A kampéany soran hasznalt metaforak — pél-
daul ,,migrans6zon” vagy ,,az orszag torténetének legrosszabb elnoke” —leegyszerusitették az
Osszetett tarsadalmi problémakat, és erdteljes érzelmi keretezést tettek lehetévé (Lakoff, 2014;
Fairclough, 1995).

A retorika fontos eleme volt az ellenfelekre vonatkozo kollektiv ,,6k™ hasznalata is, amely
a vademelések és perek fényében a politikai tild6ztetés narrativajat taplalta. Ez a ,,negativ po-
pulizmus” egyik klasszikus formaja, ahol az elit elleni tamadas valik a politikai mozgositas 6
eszk6zévé (Mudde et al., 2017).

A kampanyban kiemelt szerepet kapott az ismétlés is, amely segitette az tizenetek beagya-
z6dasat: a ,Make America Great Again” szlogen allando jelenléte vizualis és verbalis forma-
ban is erdsitette a markaidentitast (Donovan, 2024; Diaz-Maroto Oro — Caffarel Rodriguez,
2025). A kulcstémak — gazdasag, bevandorlas, nemzeti bliszkeség — visszatéré hangsuilyozasa
koherens és felismerhetd politikai markat épitett (Villarreal, 2024).

A polarizal6 narrativak, mint a ,mélyallam” és a valasztasi csalasok emlitése, megosz-
tottak a kozvéleményt, de éppen e megosztottsag révén tartottak fent Trump lathatosagat.
A provokativ és gyakran tréfas kijelentések lehetetlenné tették a semleges reakciot, igy a mé-
dia — akar kritikus hangvételben is — Gjra és Gjra felerdsitette Trump tizeneteit (Kuts, 2024).

Mindez hozzajarult ahhoz, hogy a kampany kovetkezetes, figyelemfelkelté és hatasos reto-
rikai keretben tudja mozgoésitani a szavazotabort, fenntartva Trump dominancigjat a politikai

kommunikacios térben.

A problémdk és megolddsok keretezése: Trump mint egyediili megoldds

Trump 2024-es kampanyretorikaja tudatosan kovette a problémameghatarozas és megoldas-
kinalat struktarajat, amelyben sajat magat pozicionalta kizardlagos, kompetens és elszant ve-
zet6ként (Atmawijaya, 2024). A legfébb problémak — mint az illegalis bevandorlas, gazdasagi
bizonytalansag és nemzetbiztonsag — dramatizalt, fenyegetd keretezést kaptak. Kifejezések,
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mint a ,,migrans6zon”, a tarsadalmi fenyegetettség érzetét keltették, strgetve a valasztokat az
azonnali cselekvésre.

Trump gyakran azt hangsalyozta, hogy a hagyomanyos politikusok és intézmények kép-
telenek megoldast nyqdjtani, szemben vele, aki — tapasztalata, akaratereje és kiilldetéstudata
révén — az egyetlen alkalmas jelolt a valsagok kezelésére. Ez a narrativa erésen 9sszhangban
all a karizmatikus, ,,megment6” vezetd képével.

Lakoff (2016) szerint Trump aktivalja a ,,Szigort Apa” kognitiv keretet: egy erds, rendpar-
t1, védelmez6 vezet6 archetipusat, aki tudja, mi a j6 és rossz, és képes megvédeni a ,,csaladot”
a kiils6 veszélyektSl. A ,,megjavitom” tipust tizenetek hatarozottsagot és rendteremtést sugall-
nak, mik6zben az ellenfeleket gyengeséggel vagy szandékos inkompetenciaval azonositjak.

Ez az egyszeri, mégis erételjes keretezés lehet6vé tette Trump szamara, hogy kozvetlentil
rezonaljon a valasztok aggodalmaira, és megerdsitse azt a képet, hogy 6 az egyetlen, aki képes
visszaallitani a rendet ¢és iranyt mutatni a kaoszban.

Elitellenes kommumnikdcios keretek, narrativak: Intézményekkel szembent bizalmatlansdg és nacionalizmus

Donald Trump 2024-es kampanyanak narrativaja erésen tdmaszkodott az egyszerusito és ér-
zelemvezérelt politikai tizenetek jellemzéire, kiemelve az intézményekkel szembeni altalanos
bizalmatlansagot és a nacionalista érzelmeket (Mudde et al., 2017).

A kampany gyakran alkalmazta a ‘mélyallam’ és az ‘elit’ fogalmat, melyeket az ‘igazi nép’
ellenfeleikként abrazolt, ahogyan azt a 2.2. fejezet részletesen kifejti. Ez a narrativa nemcsak
erésitette a tamogatok kotelékét Trumphoz és egymashoz, hanem legitimalta is a hagyoma-
nyos politikai struktirakkal és intézményekkel szembeni szkepticizmust és ellenallast. A kam-
pany gyakran hangsutlyozta, hogy a hagyomanyos politikai intézmények és a ,,Washingtoni
trutyi” (,the swamp”) nem képviselik az amerikai nép valodi érdekeit, hanem egy 6nzé elit
szolgalataban allnak (Norris — Inglehart, 2021).

Ezzel a narrativaval Trump sikerrel mozgositotta azokat a valasztokat, akik agy érezték,
hogy a politikai rendszer elhanyagolja vagy kihasznalja 6ket. A nacionalizmus szintén kulcs-
fontossagt eleme volt Trump kampanyanak, amelyet gyakran a MAGA szlogen testesitett
meg. Ez a szlogen, bar mar korabbi kampanyokbol is ismert, tovabbra is erés érzelmi toltettel
birt, és egy multbeli fénykor visszaallitasanak, valamint az orszag globalis helyzetének meg-
erdsitésének igéretét hordozta (Rhodes et al., 2025).

A nemzetbiztonsag, a hatarok védelme és az ,,America First” (Amerika mindenekel6tt)
politikja mind erésen nemzeti tizenetek voltak, amelyek a nemzeti identitast és fliggetlenséget
hangsulyoztak. Tovabba narrativa elemzés ramutat, hogy Trump beszédei gyakran idéztek fel
kozos torténelmi és kulturalis hagyomanyokat, hogy megerdsitsék ezt a nemzeti identitasérzetet,
mikézben a globalizmus és a nemzetkozi egytittmiikodés bizonyos formait az amerikai érde-
kek ellenében alloként abrazoltak. Ez a narrativa Gsszetett tarsadalmi-gazdasagi problémakra
egyszeru és érzelmileg hatasos valaszokat kinalt, ezzel is vonzva a hagyomanyos partpolitikatol
elidegenedett vagy a tarsadalmi-gazdasagi valtozasoktol megfélemlitett valasztokat.
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Erzelemalapii kommunikdcio és a kollektiv identitds erdsitése

Donald Trump 2024-es kampanykommunikaciéja kiemelten tamaszkodott az érzelemalapt
tizenetekre és a kollektiv identitas erdsitésére a tamogatok korében. Ezt a kommunikaciot
gyakran hasonlitottak a Coca-Cola ,,Share a Coke” kampanyahoz, amely a boldogsag ¢s
az Osszetartozas érzését keltette. Trump kampanya is hasonloan igyekezett erés érzelmeket
kivaltani, legyen sz6 haragrol a hagyomanyos politikai elit irant, félelembdl a tarsadalmi-gaz-
dasagi valtozasoktol, vagy buiszkeségbdl a nemzet irant. Ezek az érzelmek sokkal inkabb moz-
gositottak a szavazokat, mint a bonyolult politikai programelemek vagy a szaraz statisztikak
(Hamed, Alqurashi, 2025).

A, ,Make America Great Again” szlogen maga is egy erésen érzelemalapt iizenet, amely
nosztalgiat, reményt és valtozas iranti vagyat ébresztett. A kampany gyakran keretezte tizene-
teit ugy, hogy azok a valasztok legmélyebb aggodalmait és vagyait tiikkrozzék, ezzel személyes
és kozvetlen kapcesolatot teremtve veltik (Brader, 2006). A kampany tizenetei folyamatosan az
érzelmekre hatottak, és erdsitették a narrativakat, amelyek a nemzeti buiszkeséget, a gazdasagi
fellendiilést és a biztonsagot hangstlyoztak.

A TRUMP-MARKAEPITES £S IMIDZSKEZELES A 2024-ES KAMPANYBAN

A Trump-mdrka erdsségének és személyiségének értékelése (Brand Equity és Brand Personality)

A 2024-es amerikai elngkvalasztas soran Trump kampanya tudatosan épitett a markaérték
(brand equity) és a markaszemélyiség (brand personality) fogalmaira, melyek a politikai mar-
keting meghatarozé elméleti keretei (Aaker, 1991; Keller, 1993). Egy valasztasok el6tti empi-
rikus kutatas Trump és Biden markaértékét és személyiségprofiljat hasonlitotta dssze a regiszt-
ralt szavazok korében (Monahan, 2024).

Az eredmények szerint Trump magasabb pontszamot ért el a markaérték dimenzibiban,
mig Biden karakterét a valasztok kedvezdbb személyiségjellemzdkkel azonositottak. Ugyan-
akkor Trump markamutatéi a 2016-o0s és 2020-as vizsgalatokhoz képest minden dimenzi-
6ban javultak, ami a markajanak stabilizal6dasat és a szavazétaboraval valé kapcsolatanak
mélyiilését jelzi.

Ez az id6beli 6sszehasonlithatésag kilonosen értékessé teszi a kutatast, mivel jol nyomon
kévethet6vé valik, hogyan alakult at Trump politikai markdja egyre koherensebb, erésebben
pozicionalt identitassa a valasztoi tudatban.

Markaépités vdllalaty marketingelvek alapyin: Nike, Wendy’s és Coca-Cola analdgidk

Donald Trump 2024-es kampanya tobb elemében is a vallalati markaépités bevalt gyakor-
lataira emlékeztetett, és sok szempontbol marketingmozgalomként miikodott (Scammell,
2014). A kampany vilagos és érzelmi toltetd értékajanlatot kinalt: a ,,Megjavitom” szlogen
egyszerden ¢és kozvetlentl szolitotta meg a szavazok fajdalompontjait — példaul a gazdasag,
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biztonsag és nemzeti bliszkeség kérdéseit — hasonldéan a Nike , Just Do It” kampanyahoz (Le-
es-Marshment et al., 2019).

A kozonséggel valo kapesolattartasban Trump kommunikacidja — kiillondsen a Twitteren
és a Truth Social platformon — a Wendy’s szokimond6 és provokativ kozosségi médias stilusat
idézte: kézvetlen, szlrés nélkili és figyelemfelkelts. Ez a stratégia segitette fenntartani folya-
matos jelenlétét a médiaban és a kozbeszédben (Steinberg, 2025; Gainous — Wagner, 2013).

Trump kampanya tehat nemcsak politikai, hanem markastratégiai szempontbol is koher-
ens volt, és tudatosan alkalmazott vallalati mintakat az érzelmi azonosulas, a figyelemvezérlés
és az azonnali reakciok Osztonzése érdekében.

A negativ reklam és botrdnyok mdrkahatdsa

A negativ kampany és a botranyok ellenére Trump markaja tovabb erésodott, koszonhetéen
annak, hogy a tamadasok gyakran hitelesitett¢k az ,.ellenalld outsider” pozicidjat. A negativ
reklam nem artott, s6t — paradox médon — segitette az énmarka ismertségének novelését és a
bazis mozgositasat, killonésen a méltanytalan tdimadasok narrativajan keresztil. Trump jogi
tgyel nem romboltdk le a markat, hanem megerdsitették azt a képet, hogy 6 az establishment
altal ildozott vezetd, aki ,értiink harcol”. Ez a markaellenallosag ritka a politikaban, és a po-
litikai markéak érzelmi beagyazottsagat mutatja (Sharikov, 2025).

A CELKOZONSEG MEGHATAROZASANAK ES MEGCELZASANAK STRATEGIAJA

A meggydzhetd szavazok megeélzdsa csatatérdllamokban

A Trump 2024-es kampany egyik kulcsstratégidja a meggy6zhetd szavazok (persuadables)
azonositasa ¢és célzott elérése volt az ingadoz6 allamokban. A kampany elutasitotta a hagyo-
manyos tomeges {6ldrajzi alapt reklamozast, és helyette preciz, adatalapt célzast alkalmazott
— személyre szabott tizenetekkel (Goldmacher, 2024; Lee — Fabrizio, 2025).

A kampany egy kortilbeltl 6,3 millids ,,streaming meggy6zhet” szavazoi csoportot azo-
nositott, akik f6ként streaming platformokon és podcastokon keresztil fogyasztottak politikai
tartalmakat, és jellemzden még nem kotelezték el magukat egyik jelolt mellett sem. Ez a meg-
kozelités lehetové tette, hogy a kampany szikebb, de relevansabb célesoportokat szélitson
meg — élesen eltérve Kamala Harris kampanyatol, amely 44,7 milli6 valasztot probalt elérni
kevésbé célzott eszkozokkel. A Trump-kampany szamitasai szerint ez utobbi stratégia a kol-
tések 85%-at feleslegesen emésztette fel (Wall Street Journal, 2024; New York Times, 2024).
Ez az adaptiy, viselkedésalapu célzas alacsonyabb koltséggel nagyobb hatékonysagot igért, és
jol illeszkedett a kampany adatvezérelt marketingfilozofiajaba.

Adatalapi célzds: szavazdi és fogyaszio adatok integrdcidja

A Trump 2024-es kampany Gjszerien ¢és részletesen alkalmazta a viselkedésalapu célzast,
amelyet a kereskedelmi marketingbdl emelt at a politikai térbe. A kampany a szavazoi nyil-
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vantartasokat Osszevetette vasarolt fogyasztol adatbazisokkal — példaul hitelkartyacégek, in-
ternetszolgaltatok és adatbrokerek adataival —, hogy a szavazok digitalis eszkozeihez (mobil,
tablet, PC) tarsithat6 személyre szabott profilokat hozzon létre (Wall Street Journal, 2024).

Ez a kombinalt adatmodell lehet6vé tette, hogy a kampany magas precizitast hirdetése-
ket juttasson el a valasztokhoz, figyelembe véve azok online viselkedését, érdeklédési korét és
fogyasztoi szokasait. A célzas valos idejii igazodast is lehet6vé tett a szavazoi preferenciakhoz,
igy novelve az tizenetek relevanciajat és hatékonysagat.

Mikrocélzds mesterséges intelligencidval és érzelmi hangulatelemzéssel

Trump 2024-es kampanya a mikrocélzas terén technolégiai Gjitast hozott, kihasznalva a mes-
terséges intelligencia (MI) és az érzelmi hangulatelemzés eszkozeit. A kampany MI-alapu plat-
formokat és NLP-megoldasokat alkalmazott a szavazoi hangulatok valos ideji elemzésére és
a hirdetések érzelmi igazitasara (Paturi, 2025). A személyre szabott tizenetek érzelmi finom-
hangolasa akar 30%-kal is névelte az interakcids aranyt, mivel az tizenetek jobban rezonaltak
a célkozonség aktudlis érzéseivel (Davis, 2025; Simchon et al., 2024). A médszer lehetévé tette
az erdforrasok hatékonyabb allokdcidjat is, mivel a kampany nemcsak demografiai, hanem
pszichografiai szinten is képes volt szegmentalni és célozni. Ez a stratégia tovabb mélyitette a
kapcsolatot a valasztokkal, és 0 szintre emelte a politikai adatvezérelt perszonalizaciot.

Fatal szavazok elérése alternativ platformokon

Trump kampanya felismerte, hogy a hagyomanyos politikai kommunikaci6 gyakran nem ha-
tékony a Z generaci6 és fiatalabb valasztok megszolitasaban (Pew Research Center, 2024).
Ennek megfelel6en alternativ platformokra helyezte a hangstlyt: Twitch-streaminget inditott,
és megjelent népszerd podcastokban is (Edison Research, 2025.01.09.; NPR, 2024). A Tik-
Tok, Twitch és podcast alap stratégiak részletes elemzését a 6.3. és 6.4. fejezetek targyaljak,
ezért itt elegendd rogziteni: ezek a csatornak kulcsszerepet jatszottak a fiatalabb, politikatol
tavolsagot tartd célesoportok elérésében és mozgositasaban.

A DIGITALIS MARKETING ESZKOZEI ES TAKTIKAI

Streaming platformok és podcastok szerepe a célzott rekldmozdsban

Trump 2024-es kampanya jelentds hangsulyt fektetett a streaming szolgaltatasokra és pod-
castokra, felismerve, hogy ezek hatékonyabban érik el a fiatalabb és meggy6zhet6 szavazokat,
mint a hagyomanyos televizios hirdetések. A Hulu, Roku és Pluto TV tipusa platformok,
valamint a podcastok elényben részesitése miatt a kampany atcsoportositotta hirdetési er6-
forrasait ezekre a csatornakra.

A MAGA Inc. szuper PAC példaul 80 milli6 dollart koltott streaming hirdetésekre,
amely révén a kampany a célcsoport 83%-at elérte (Lee — Fabrizio, 2025). A podcast-meg-
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jelenések szintén kiemelt stratégiai eszkozzé véltak, kiilonosen a politikailag még nem elko-
telezett hallgatok elérésében.

Kiziisségr média stratégidk: Truth Social dominancia és alternativ platformok

Trump 2024-es kampanya erételjesen épitett sajat kozosségi média platformjara, a Truth So-
cialra, amely lehetéséget biztositott szamara a moderalasi korlatozasok nélkili kommunika-
ciora htséges tamogatoi bazisaval. Ennek legfébb elénye az volt, hogy nem kellett aggédnia
a tartalom moderalasa vagy a felfiggesztés miatt, ami korabban mas platformokon tortént
(pld. X-en (korabban Twitter) 2021-t6l kezdve kitiltottak, Elon Musk 2022 novemberében
visszaallitotta Trump fiokjat) a hiséges tamogatoéi bazisaval. A sajat platformjan Trump volt
a legnépszerubb felhasznalo 8,6 millié kovetével, 6t fia, Donald Trump Jr. és mas konzervativ
influenszerek kovették (SEO.ai, 2025).

A 10 legnépszeriibb fiok a Truth Social-on 2025. januarban:
1. Donald J. Trump - 8.6 milli6 kévetd USA 45. és 47. elndke

Donald Trump fia és a Trump Organization

2. Donald Trump Jr. - 4.5 milli6 kévetd figyvezetd alelnéke

3. Dan Bongino - 3.3 milli6 kévet6 Konzervativ politikai kommentator

Donald Trump fia és a Trump Organization

4. Eric Trump - 3 milli6 kévets N . .
ugyvezetd alelnoke

5. The Babylon Bee - 3 milli6 kévetd egy szatirikus konzervativ beallitottsaga hiroldal
6. Dinesh D’Souza - 2.29 milli6 kévet konzervativ politikai kommentétor és filmrendezd
7. Sean Hannity - 2.1 millié kévetd Fox News héazigazda ¢s kommentator

volt amerikai kongresszusi képviseld, jelenleg

8. Devin Nunes - 1.9 milli6 kovetd a Trump Media & Technology Group vezérigazgatdja

9. Rumble (Official account) - 1.6 millié | egy videébmegoszt6 platform, amely gyakran
kovetd egytittmikodik a Truth Sociallal

. . s e A Fox Business csatorna musorvezetdje pénzigyi
10. Maria Bartiromo - 1.4 milli6 kévetd e ., Jep &yt

Forrds: (SEO.ar, 2025)

A kampany emellett aktivan hasznalta az X-et (korabban Twitter), Facebookot, YouTu-
be-ot, valamint alternativ csatornakat, mint a Twitch és a TikTok, kilonésen a fiatalabb
szavazok elérése céljabol. A kommunikaci6 sokkal kevésbé tamaszkodott fizetett hirdetésekre,
els6sorban organikus és influenszer-alap mozgositasra éptlt, nem pedig fizetett hirdetésekre.

Osszességében Trump-csapat sokkal kevesebbet fektet fizetett hirdetésekbe olyan bevett
platformokon, mint a Facebook és az Instagram, addig Kamala Harris kampanya hetente
mintegy 3,5 millio6 USD-t forditott hirdetésre e csatorndkon (Media-Beats, 2025), igy erételjes
kontraszt alakult ki a két stratégia k6zott.
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Influencer marketing és hiteles elérés

sy

szerepet kapott, kiilondsen a fiatalabb szavazok és a politikai tartalmaktol tavolabb allo cél-
csoportok elérése érdekében. A kampany felismerte, hogy a szocialis média influenszerek ren-
delkeznek egy hiteles, elkotelezett kdzonséggel, amelyen keresztil kozvetlenil és hatékonyan
lehet politikai tizeneteket kozvetiteni (Pew Research Center, 2025.02.14).

— A podcastok szintén kulcsszerepet jatszottak a fiatalabb, féként férfi valasztok mozgo-
sitasaban (Edison Research, 2025.01.09.; NPR, 2024). Egy tanulmany szerint Trump
szereplése olyan népszerti misorokban, mint a The Joe Rogan Experience és a NELK
Boys’ Full Send Podcast, kiemelked6 k6zonségelérést eredményezett (Edison Research,
2025.02.05).

— A kampdny egyuttm(ikodott szamos ismert influenszerrel és podcast-hosttal, koztik Lo-
gan Paul-lal, Adin Ross-szal, Joe Rogannel és a NELK Boys csapataval. Az egytttma-
kodések célja a hitelesség erdsitése volt az online kozonség korében (PPC Hero, 2024;
Defer — Gingins, 2024).

— Trump altal 2024-ben latogatott f6bb alternativ-jobboldali podcast-ok és influen-
szer-csatornak (Alternativ jobboldali média- és influenszer-kor, 2024):

— Joe Rogan Experience (Joe Rogan) - a legnézettebb amerikai podcast, melynek t6bb
tizmilli6s kovetdje van. Rogan tamogatta Trumpot, a beszélgetésiik jelentés médiavisz-
szhangot valtott ki.

— Tucker Carlson Show a Fox News-on (Tucker Carlson) - exkluziv, hosszabb beszélgetést
is készitett vele a jobboldali média legbefolyasosabb arca.

— Jordan B. Peterson Podcast (Jordan B. Peterson) - kanadai pszichol6gusnal, aki féleg
wanti-woke” és férfiidentitas témakkal dolgozik, szintén megszolalt Trump.

— This Past Weekend (Theo Von) - Komikus Theo Von podcast-show-ja, ahol Trump
Gszinte hangvételti és informalis interjat adott.

— Flagrant (Andrew Schulz) - komédiara épuld, de aktivan politikai témakat is targyalo
podcast, amely a fiatal férfiak k6z6tt népszer.

— The Charlie Kirk Show (Charlie Kirk, Turning Point USA) - Trump kézismert szovet-
ségese, Charlie Kirk podcasterként és influenszerként is mozgositotta a republikanus
bazist, f6leg didkokat, fiatal férfiakat.

— Impaulsive (Logan Paul) - A YouTuber Logan Paul misoraban is szerepelt, melynek
kozonsége dontden fiatal, mainstreamen kiviili szavazok.

— Full Send Podcast / Nelk Boys — ezen népszert YouTube-csatorna is Trump-parti,
kortars humort és politikat vegyit — Trump nemcsak podcast, hanem egy kiilon, repi-
16gépen rogzitett vided keretében is szerepelt naluk.

— Adin Ross - Twitchrdl ismert streamer, aki él6ben interjavolta Trumpot, {6leg Z gene-
racios, online jatékos kzonsége van.

— The Megyn Kelly Show (Megyn Kelly) - Megyn Kelly-re Trump kiilon is utalt, mert
korabbi televizi6s szembenallasuk ellenére podcastrol podcastra mozdult jobbra.
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— PBD Podcast (Patrick Bet-David), All-In (Jason Calacanis), Shawn Ryan Show, Can-
dace Owens/PragerU, Alex Jones (InfoWars), Nick Fuentes, Bussin’ With The Boys,
Dr. Phil - szintén Trumpot szerepeltették a kampany soran.

Felhaszndlo dltal generdlt tartalmak (UGC) és mémek felhaszndlisa (BMAGA2024)

A Trump 2024-es kampany marketingstratégidja aktivan kihasznalta a felhasznal6 altal ge-
neralt tartalmakat (UGC) és a mémeket a kozosségi médian, hogy novelje a tamogatoi ba-
zis elkotelezettségét, terjessze Uzeneteit, és hitelesebb, kézvetlenebb kapcsolatot teremtsen a
szavazokkal. A #MAGA2024 és hasonlo hashtagek alatt a timogatok milliészamra osztottak
meg sajat maguk altal készitett tartalmakat. A mémek, mint a modern politikai kommunika-
ci6 egyik legfontosabb eszkoze, kiillondsen hatékonyak voltak a fiatalabb szavazok elérésében
és a komplex politikai tizenetek egyszerd, megjegyezheté és konnyen megoszthaté formaban
torténé kozvetitésében (Shifman, 2014).

Valds vdejii alkalmazkodds és valaszadds a kampdnyeseményekre

alkalmazkodas és a gyors valaszadas képessége volt a kampanyeseményekre és a politikai fej-
leményekre. Ez a képesség kiillonosen a kozosségi médian, féként az X (korabban Twitter)
platformon és a Truth Socialon keresztill mutatkozott meg, ahol Trump és kampanycsapata
gyakran perceken vagy 6rakon belil reagaltak a legfrissebb hirekre, ellenfelek kijelentéseire
vagy a kozvélemény hangulatara. Ez a gyorsasag lehet6vé tette, hogy a kampany uralja a na-
rrativat és befolyasolja a kézbeszédet (Media-Beats, 2025).

OSSZEHASONLITAS KORABBI TRUMP-KAMPANYOKKAL
ES MAS POLITIKAI KAMPANYOKKAL

A 2016-0s és 2024-es kampdny retorkar stratégdinak valtozdsa

Trump 2016-0s kampanya erételjes ellenelitista retorikara épiilt, a Wall Street és a nagyval-
lalatok éles biralataval, valamint mozgoésito jelszavakkal (,,Build the Wall”, ,,Lock Her Up!”).
Ezzel szemben 2024-ben a retorika karaktere jelentdsen atalakult: a beszédekben hasznalt
erészakos kifejezések aranya 0,6%-ro6l 1,6%-ra nétt, mikozben a gazdasagi témak hattérbe
szorultak (Conversation, 2024.10.26.).

A kampany immar kevésbé biralta a vallalati szférat, s6t, bizonyos esetekben kifejezetten
nyitott volt a vallalkozo6i érdekek felé — ezzel parhuzamosan a klasszikus, harsany szlogenek
hasznalata is visszafogottabba valt. Ez a stilusbeli és stratégiai eltol6das azt jelzi, hogyan iga-
zodott Trump kampanya a politikai kornyezet valtozasaihoz az elmalt nyolc évben (Alberta,
2024.06.10; Neill ~-Hallmark, 2024).
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Trump és Orbdn retorikai és kommunikdceids stratégidinak pdrhuzamar

Donald Trump és Orban Viktor politikai kommunikaciéja tobb ponton mutat hasonlésa-
got, kiilénosen a nemzeti szuverenitas, a konzervativ értékek és a globalis elit kritikaja terén.
Mindkét vezeté illiberalis narrativat épit, elutasitva a hagyomanyos liberalis demokracia bi-
zonyos intézményeit és normait. Trump tSbbszor is példaképként emlitette Orbant, a 2024-
es kampany soran 6sszesen 109 alkalommal hivatkozott ra, messze megel6zve barmely mas
eurépai politikust (Kasum, 2025; Alapjogokért Kozpont, 2024). A két vezeté médiastratégiaja
1s Osszevethetd, Trump és Orban is olyan médiakornyezetet alakitott ki, amely sajat narrati-
vaikat erdsiti. Egy 6sszehasonlité tanulmany szerint mind a magyar KESMA, mind Trump
MAGA-mozgalmanak médidja kozpontositott, lojalitasalapt informacioterjesztésre épil, a
politikai tizeneteket pedig erételjesen a ,,nemzeti érdekre” és a ,sajat kozosség védelmére”
épitik (Klein, 2023).

KULCSTENYEZOK £ES TANULSAGOK TRUMP 2024-ES KAMPANYABOL

Donald Trump 2024-es kampanya jol szemlélteti a digitalis politikai marketing és a marka-
épités integracidjat, kilonosen az énmarka kovetkezetes alakitasa és a technologia vezérelt
célzas terén. A kampany 6t kulestényezdje emelheté ki (Looker, 2024.11.15.):

1. Egyszert és érzelmekre haté tizenetek,

2. Kifinomult, adatalapt célzas,

3. Alternativ digitalis platformok és influenszerek tudatos alkalmazasa,

4. A marka allandoésaganak és adaptaciojanak egyensulya,

5. Valés ideji reagalas és tudatos polarizacio.

Ezek a stratégiadk nem csupan a kampany eredményességét erdsitették, hanem elmélet
szemponthdl is igazoljak a tanulmanyban bemutatott Politikai Markaadaptacios Keret gya-
korlati érvényességét.

Erzelemvezérelt mdrkdzds: a ,,megodlls” narrativa szerepe

Trump 2024-es kampanyanak kézponti tizenete — az “T’ll Fix It” szlogen — nem racionalis
programigéretekre, hanem érzelmi bizalomépitésre éptlt. A politikai marka nem szakértel-
met, hanem problémamegold6 személyiséget igért, amely képes a valasztoi frusztracié artiku-
lalasara és kezelésére. Ez a megkozelités a partpolitikai azonosulas helyett személyhez kotott
lojalitast erdsitette.

Tanulsag: A modern politikai markazasban az érzelmi azonosulas legalabb olyan fontos,
mint a racionalis programalkotas. A jelolt karizmaja és hitelessége 6nallé kommunikacios
eszko6zzé valik.

127



Varga Zsolt: Donald Trump 2024-es kampdnydnak tanulsdgai a politikar marketing szempontjdbsl

s

Identitdspolitika és polarizalt diskurzus: a vilaszton torésvonalak erdsitése

Az identitasalapt diskurzus — ahogy azt a korabbi fejezetben bemutattuk — vilagos valasztoi
Onazonossagot és polarizalt lojalitast hozott létre.

Tanulsag: A politikai diskurzus akkor a leghatékonyabb, ha nemcsak tajékoztat, hanem
identitast is épit. A polarizalt retorika noveli az elkételezédést, de tarsadalmi fesziiltségeket is
fokozhat.

Adatalapic célzds és mesterséges intelligencia haszndlata

A kampany soran alkalmazott adatintegracios és mesterséges intelligencian alapul6 eszkézok
(pl. hangulatelemzés, vasarlasi és bongészési szokasok elemzése) lehetévé tették a hipersze-
mélyre szabott tizenetkuldést. Ez nemcsak a célzast tette precizebbé, hanem az tzenetek nyel-
vezetét és hangvételét is dinamikusan illesztette a valasztoi érzelemvilaghoz.

Tanulsag: A politikai marketing a kereskedelmi big data logikdjat egyre inkabb adaptal-
ja. Az MlI-alapt kampanyeszkozok a valasztokat ,.fogyasztoként” kezelik, személyes adataik
alapjan.

Alternativ médiatér és influenszer-kozvetités

Ahogyan azt a korabbi két fejezeteben (Alternativ médiatér és kozvetitési struktarak és Tar-
talomgyartok és podcast-influenszerek) részletesen targyaltuk, a kampany alternativ digitalis
médiatérre és influenszerekre épitett, decentralizalt tizenetkozvetitéssel.

Tanulsag, a kampany politikai kommunikdcidjaban az alternativ csatornak szerepe egyre
meghatarozobb, kiillondsen a fiatalabb valasztol rétegek esetében. Az influenszerek politikai
markakévetként funkcionalhatnak.

OSSZEGZES £ES ZARO GONDOLAT

Donald Trump 2024-es marketingstratégidja jol példazza a politikai kommunikaci6 techno-
logiai és narrativ transzformaciojat. A kampany nem csupan a digitalis innovaciok alkal-
mazasat demonstralta, hanem a markaépités, identitasképzés és adatalapt célzas integralt,
stratégiai rendszerét is megvaldsitotta. Az itt bemutatott kulcstényezdk tGlmutatnak az esetta-
nulmany szintjén, altalanosithat6 tanulsagokat kinalnak a politikai marketing és markastraté-
gia korszert gyakorlatarol.

A tanulmanyban felvazolt Politikai Markaadaptaciés Keret hozzajarul a politikai kommu-
nikacié mélyebb megértéséhez, killonosen abban, hogyan valik a politikai szereplé markava,
hogyan formalodik a valasztoi identitas polarizalt diskurzusokon keresztil, és miként alakit-
jak at a kampanytechnikak a valasztopolgarral valé kapcsolatot. E modell nemcsak Trump
kampanyanak elemzés¢hez nyjt relevans perspektivat, hanem tagabb elméleti alapot kinal a
politikai marketing jév6beni kutatasdhoz is.
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A politikai kommunikaci6 jovéje a markazas, az adatelemzés és a narrativaépités stratégi-
al integracidja felé halad — e folyamat megértéséhez a jelen tanulmany elméleti és gyakorlati
keretet kivan nyujtani.
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